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PSICOLOGIA DAS CORES

O que &7

A Psicologia das Cores consiste em um estudo aprofundado sobre como o cérebro humano identifica as cores existentes e as
transforma em sensagdes ou emogdes. Em termos praticos, a simbologia das cores € fundamental para a composi¢céo do layout
do produto. Quando bem aplicada, torna-se um atrativo no que diz respeito a aquisicéo e a eficacia do material. O uso consistente
dessas cores contribuira para a aparéncia coesa.

Laranja: Na marca Genius Tyres representa
energia, equilibrio, calor, entusiasmo, vibracao,
expanséo e extravagancia.

Significado da cor laranja

Para quem busca por cores vibrantes em campanhas e anuncios,
o laranja é a escolha perfeita.

De acordo com pesquisas realizadas, foi possivel perceber que
trata-se de uma cor enérgica, que desperta o animo do usuario,
além de estimular a criatividade e auxiliar na atracdo de
consumidores.

Sendo uma cor derivada do vermelho, o laranja tem
caracteristicas muito alegres e estimulantes, acabando por
despertar o desejo de agéo do usuario.

Em relacdo ao vermelho, o laranja acaba tendo a vantagem de ser
mais agradavel aos olhos, menos agressivo.

Quando o laranja é aplicado no mundo do marketing, ele pode
significar criatividade, alegria e confianga nas empresas.

De modo geral, podemos observar essa cor em marcas que
querem retratar acessibilidade e espirito jovem.

Preto: Na marca Genius Tyres representa poder,
sofisticagao, riqueza, mistério, medo, profundidade
e estilo.

Significado da cor Preta

O preto é a cor mais poderosa e neutra. Tende a ser associada a
elegancia e forga.

Assim como o violeta, essa cor transmite a sensagao de mistério,
além de ser relacionada ao medo, curiosidade e, algumas vezes,
memoria emocional. Além disso, € considerado um tom masculino
e impessoal.

Por ser uma cor neutra, assim como o branco, acaba
transformando a combinagdo com outras cores uma coisa bem
simples, capaz de refletir diferentes simbologias.

Na maior parte das vezes, o preto é utilizado em tipografias devido
a sua neutralidade. A cor, por ser considerada forte, acaba se
destacando em alguns fundos, dando mais legibilidade na hora da
leitura.

Sua neutralidade auxilia na combinacdo com outras cores,
transmitindo ideias diversas, como modernidade ou
conservadorismo, inovagao, tradicional, elegancia, sofisticacéo,
etc.

Branco: protecédo, amor, respeito, mesura, pureza,
simplicidade, paz, humildade, precisao, inocéncia,
juventude, nascimento, inverno, bom, esterilidade

Significado da cor Branca

Uma das cores mais neutras da paleta, o branco ¢ denominado
como “cor pura”’, sendo capaz de transmitir a sensacdo de
tranquilidade, limpeza e organizacao.

Além disso, essa cor é capaz de ressaltar a luz das outras cores,
quando combinadas. E uma das cores mais faceis de ser
combinada e desperta a sensagdo de harmonia e equilibrio
quando posta junto com outras cores mais intensas.

Essa cor também tem o poder de acalmar, transmitir pensamentos
de competéncia, pureza e frescor.



SISTEMA DE CORES PRIMARIO

O principal padrao cromatico da marca

A cor desempenha um papel importante no programa de identidade corporativa de qualquer boa marca. Uma paleta de cores
primarias foi desenvolvida e ela é o principal padrdo de cores da marca, devendo ser utilizada na maior parte dos materiais e
aplicagdes produzidas.

O uso consistente dessas cores contribuira para a aparéncia coesa e harmoniosa da identidade em todas as midias relevantes.
Ao usar as cores corporativas, verifique com seu designer ou impressor se elas serdo sempre consistentes.

COR PRIMARIA COR PRIMARIA COR PRIMARIA
Laranja Preto Branco

CODIGOS DA COR CODIGOS DA COR CODIGOS DA COR
CMYK C0 M69 Y100 KO CMYK : C30 MO YO0 K100 CMYK : CO MO YO KO
Pantone : P 30-8C Pantone : P 179-16 C Pantone : P1-1C

RGB : R236 G105 B7 RGB : R13 G24 B18 RGB : R255 G255 B255
Web : #EC6907 Web : #0D181C Web : HFFFFF

Tons da Cor .”l Tons da Cor Tons da Cor

100 % 80 % 60% 40% 20 % 100 % 80 % 60% 40% 20 %

- Gradiente -j Gradiente Gradiente

Gradiente Cor Gradiente Cor Gradiente Cor

100 % 80 % 60% 40% 20 %
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FONTE

SOBRE A FONTE

Nas fontes, prezamos pela legibilidade. E com o objetivode A Arial € uma fonte moderna que garante a facilidade e clareza

equilibrar a marca, utilizamos uma fonte no estilo sem serifa. de leitura. Tem uma versatilidade boa pois € uma fonte com uma completa
familia com diversas variagdes graficas (regular, italic, bold, bold italic...)

FONTE PRIMARIA Arl a I

Arial
Regular ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
Bold ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
TITLE Black ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
HEADLINE abcdefghijkilmnopqrstuvwxyz
SUBTITLE
BODY
otiiN Bold ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
OVERLINE abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Bold talc ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ



FONTE destaques

SOBRE A FONTE

A Baloney é uma fonte que tem um estilo despojado e agressivo, conectando a marca ao publico alvo. A marca Genius Tyres deve

estar sempre ligada a valores de superagéo, desafio, desempenho e a¢des que remetam ao estilo radical de vida .
Esta fonte s6 devera utilizada em titulos ou textos que representem algum conteudo de destaque.

FONTE destaques ga.onéy

Baloney

Fequiar ABEPEFCHITRIMNOPRRSTUVW 242
a&cJ@@alﬁ.)kIMnopqrsx’Mvv’xyz



Utilizacao
da Marca

Uma boa marca facilmente se adapta ao meio em que é aplicada.

Aqui serdo apresentadas as diversas variagdes da marca.

As mudancas podem ocorrer no sistema de cores, no alinhamento, na
ordem e proporgao entre os elementos, mas se destacam,
principalmente, as versdes oficiais da marca das demais.



LOGOTIPO principal
com slogan

Se fosse facil, qualquer um chegava

GENIUS

Se fosse facil, qualquer um chegava

TYRES

TYRES

Se fosse facil, qualquer um chegava

GENIUS

Se fosse facil, qualquer um chegava

TYRES

LOGOTIPO principal
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Diretrizes
de Aplicacao

As diretrizes de aplicagcdo sdo muito iportantes, pois definem a forma correta de utilizagdo
(aplicagdo) da marca nas mais variadas necessidades, sdo informagdes técnicas que serdo
abordadas diversas regras, que cobrem desde a constru¢ao do logotipo até os erros mais comuns
de aplicacéao.

01 Area de no interferéncia

02 Redugao minima

03 Distorcao e deformacao (o que nao fazer)
04 Aplicagdes em fundo



AREA DE NAO INTERFERENCIA

IMPORTANCIA

E importante manter as marcas corporativas livres de quaisquer outros elementos graficos. Para regular isso, uma zona de exclus&o foi
estabelecida em torno da marca corporativa. Esta zona de exclusédo indica o quanto mais proximo qualquer outro elemento grafico ou
mensagem pode ser posicionado em relagdo a marca, do préprio simbolo e do nome da nossa empresa - eles tém uma relagéo fixa que
nunca deve ser alterada de forma alguma.

REGRA/ELEMENTO UTILIZADO

50%

da altura

= a margem a ser mantida

Definicao

Sempre que usar o logotipo, deve ser mantida uma margem com espaco livre para garantir sua visibilidade e impacto. Nenhum elemento
grafico de qualquer tipo deve invadir esta zona.

Calculo

A margem minima a ser mantida circundando todo o logogipo deve ter a medida de 50% da altura do logotipo



DISTORCAO E DEFORMACAO (O QUE NAO FAZER) LEGENDA

X Nao permitido

CUIDADOS
Vv Permitido

A maneira como vocé usa o logotipo afeta o impacto da comunicagdo e da imagem de marca. E fundamental que nosso logotipo seja
sempre usado corretamente. Esteja atento a esses erros comuns ao usar as diferentes versdes do logotipo.

4

X N 'u
Deformagaes, 2 & de dx1 a4 ‘ S Alteragdes de cores
a proporgao correta e de 4x Modificar as cores originais

(comprimento 4x a altura) do logotipo, ou modificar as
combinagbes das cores
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originais

TYRES
X

Desconfiguracao
Eliminar elementos que
compdem o logotipo




APLICACAO EM FUNDOS

CUIDADOS

Ao aplicar a marca em algum fundo que n&o seja alguma cor sélida presente nesse manual, deve-se sempre ter em mente que o
contraste entre o fundo e a marca deve ser alto. Resumidamente, se o fundo for escuro, a marca deve ser clara, assim como se a marca
for clara, o fundo deve ser escuro.

Variacoes de cores (contrastes) Fotografias (contraste com fundo) Videos (logo branco 40% transparencia)




AREA DE NAO INTERFERENCIA com Slogan

IMPORTANCIA

A utilizagéo do espago sera a mesma considerando o acréscimo da frase “ Se fosse facil, qualquer um chegava.”

REGRA/ELEMENTO UTILIZADO

Definicao

Sempre que usar o logotipo, deve ser mantida uma margem com espaco livre para garantir sua visibilidade e impacto. Nenhum elemento
grafico de qualquer tipo deve invadir esta zona.

Calculo

A margem minima a ser mantida circundando todo o logogipo deve ter a medida de 50% da altura do logotipo



